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Relatech,
dopo’'M&A
punta

alla crescita

Digitale

Pil1 spazio ai ricavi
ricorrenti coninuovi
servizi di membership

Matteo Meneghello

Lultima trimestrale ha vistoirica-
vicresceredel 73%(suigmesi), ma
hain parte deluso, soprattutto sul
piano dellamarginalita, le aspetta-
tive degli analisti, che orasiatten-
donounrallentamento. L’orizzon-
tediRelatech, digital enabler quo-
tato suEgmdal 2019, € perd proiet-
tato in avanti; ed e nel lungo
periodo che ’azienda punta a di-
ventare, per posizionamentoe ca-
pacita di cogliere le opportunita
deimegatrend, unnuovo campio-
nedel digitaleitaliano, seguendoil
percorso gia compiuto da player
come Reply e Sesa (pur se conbusi-
ness model e contesti diversi).

La strada é tracciata. Innanzi-
tutto per i prossimi trimestri,
quandolasocieta dovrebbe inizia-
reamettere aterrale primesiner-
gielegatealleultime acquisizioni;
siattende poi, semprenei prossimi
mesi,ildebutto elamessaaregime
della piattaforma di membership
concuilasocieta punta aristruttu-
rare l'offerta, guardando alla do-
manda espressadalla piccolaindu-
striaitaliana, conbeneficisul conto
economicoin termini dimaggiori

ricavi ricorrenti (oggi & il 38% del
totale); infine, a tendere, c’elacre-
scita ("aziendahaancorarisorsein
cassaper altre operazioni di M&A)
che —paredicapire — potrebbe non
passare per la Borsa, viste le diffi-
coltadiun Egm che stasempre piu
strettoallemidcap pronteascatta-
re. «Siamo a un punto di svolta —
spiega Pasquale Lambardi, presi-
dente e fondatorediRelatech—.Ci
siamo lasciati alle spalle I'ultima
stagionedicrescita perlinee ester-
ne,che abbiamoiniziatoa proget-

tare prima dell’acquisizione e che
cihaportatounadimensione pro-
iettata verso i 100 milioni, tripli-
candoilgiro d’affari precedente al-
lavviodel percorsodiM&A.Conle
acquisizioni, perd, non abbiamo
mai cercatosololacrescita dimen-
sionale, malintegrazione dicom-
petenze per avere un portafoglio
strutturato. Ora & il momento di
avviare unanuovafase».

Negli ultimi due esercizi
l'aziendaha acquisito, tralealtre,
Efa automazione, realta data dri-
ven leader nell’automazione con
un portafoglio di clienti di grosse
dimensioninell’alimentare; quin-
dinell’edge computinglaromana
Iot Catalyst, conunsoftware pro-
prietario adottato damolti gestori
di torri Tl¢; infine il gruppo geno-
vese Sigla, conunfortelegamenel-
I'Industry. Con questa nuova di-
mensione'aziendaritiene diavere
le carteinregola per sfruttarel’on-
dalungadegliinvestimentiin tra-
sformazione digitale dell'industria
italiana,cheancoranonaccennaa
placarsi. L’azienda sipreparaava-
rareunapiattaformadioffertavia
membership che vuole essere un
acceleratore perle realta intenzio-
nateainvestire nel digitalenonin
maniera spotmasistematica. «Vo-
gliamo sviluppare — spiega Lam-
bardi — un modello di openinno-
vation che permettalo scambiodi
practicessiaverticale che orizzon-
tale, dandoalle Pmila possibilita di
beneficiare dell’esperienza costru-
ita daRelatech coni clientidimag-
giori dimensioni. Unclubtecnolo-
gico con cui arricchire il cliente».
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‘ Il presidente
Pasquale Lambardi:
«In questi anni
triplicati i ricavi, ora
l'offerta é integrata»

/fé LECO DELLA STAMPA'

LEADER IN MEDIA INTELLIGENCE

161303

riproducibile.

non

del destinatario,

esclusivo

ad uso

stampa

Ritaglio



